Mauricio Decicino

LinkedIn: linkedin.com/in/mauriciodecicino/ Solteiro - 30 anos
Telefone: (11) 97706-9501 E-mail: gh3_mauricio@hotmail.com

Objetivo:

e Growth marketing | E-commerce | Performance media | Planejamento

Formacgao Académica:

e Graduacao em Propaganda e Marketing — UNIP | 2013 — 2016
e MBA em Marketing Digital — UNIP | 2020 — 2021

Experiéncia Profissional:

o: Planner Sénior | Periodo: 22/01/2024 &

Principais Fungées:

s Planejamento Estratégico de Retail Media & Growth Marketing

- Desenvolvimento de estratégias de Retail Media e Performance para campanhas de grande
impacto (Black Friday, Dia das Maes, Natal), maximizando a presenca e conversao das marcas em
plataformas de e-commerce.

- Defini¢cao e execucao de planos de midia omnichannel, alinhando Trade Marketing Digital, Midia
Paga e Marketplaces para impulsionar vendas e share de mercado.

s* Gestio de Investimento & Otimizagdo de Campanhas

- Gerenciamento e alocagao de budget multimilionario, garantindo maximo ROAS e eficiéncia nas
campanhas sazonais de alto volume.

- Monitoramento de desempenho em tempo real, aplicando data-driven insights para otimizar
campanhas e aumentar taxa de conversao (CRO).

& Integragdao com Trade Marketing & Parcerias Estratégicas

- Alinhamento estratégico com times internos de marketing, trade e e-commerce, garantindo que os
investimentos em Retail Media estejam sincronizados com metas comerciais e promoc¢des das
marcas.

- Negociacgao e ativacao de formatos inovadores com parceiros de midia (Amazon Ads, Magalu Ads,
Mercado Livre Ads), potencializando visibilidade e engajamento durante periodos promocionais.

s® Analises P6s-Campanha & Data Intelligence

- Elaboragéo de relatérios detalhados de performance, destacando KPlIs criticos (ROAS, CAC, LTV,
Share of Shelf Digital) e gerando insights acionaveis para futuras estratégias sazonais.

- Desenvolvimento de frameworks de aprendizado continuo, otimizando estratégias para maximizar o
impacto das préximas campanhas.

o: Especialista de Growth Marketing | Periodo: 03/07/2023 a

Principais Fungoées:

s&* Estratégia de Growth & Performance Marketing

- Desenvolvimento de estratégias digitais para aumento de vendas, geracao de leads e otimizacao
do funil de conversao, alinhando Paid Media, SEO, CRM e CRO.

- Implementacéao de Growth Hacking & Data-Driven Marketing, utilizando analises preditivas e
experimentagao para impulsionar resultados escalaveis.


http://linkedin.com/in/mauriciodecicino/

& Planejamento e Execugio de Campanhas Multicanal

- Gestao e otimizagdo de campanhas pagas em Google Ads, Meta Ads, LinkedIn Ads e
Programmatic, garantindo eficiéncia de investimento e ROAS positivo.

- Estratégias de E-mail Marketing & Automacao de CRM, otimizando nurturing e retencéo de leads
para aumentar o Lifetime Value (LTV).

- Integracdo de SEO e Conteudo Estratégico, ampliando alcance organico e performance digital da
marca.

& Otimizagio de Conversio & Growth Analytics

- Implementacao de Testes A/B e experimentagao continua para aprimorar taxa de conversao (CRO)
e UX ao longo do funil de vendas.

- Monitoramento de métricas e KPlIs criticos (CAC, LTV, ROAS, Churn, Taxa de Converséo),
aplicando insights acionaveis para otimizar campanhas e jornadas digitais.

& Data Intelligence & Competitor Analysis

- Uso avangado de Google Analytics, Looker Studio e Bl tools para analise de dados, comportamento
do consumidor e otimizagdo da jornada digital.

- Benchmarking continuo para analise competitiva e identificacdo de oportunidades de
posicionamento e crescimento estratégico.

«®* Gestdo de Stakeholders & Apresentagido de Resultados

- Relatdrios estratégicos e dashboards de performance, transformando dados complexos em insights
claros para times de marketing e C-Level.

- Trabalho colaborativo com equipes de design, produto e tecnologia para garantir a execugao eficaz
das estratégias digitais.

o.: Growth lead | Periodo: 12/06/2022 a 10/04/2023

Principais Fungoes:

s Lideranga de Growth & Estratégia de Receita para Startups

- Atuacgao na area de inovacao digital dentro de uma Venture Builder, focada em maximizar a receita
e escalabilidade de startups por meio de estratégias data-driven e growth hacking.

- Definicao e implementacao de OKRs e North Star Metrics, garantindo um crescimento sustentavel e
alinhado aos objetivos de cada startup.

& Gestao de Performance & CRO (Conversion Rate Optimization)

- Desenvolvimento e execugado de campanhas de midia paga, SEO, e-mail marketing e redes sociais,
impulsionando aquisi¢cao e retengao de clientes.

- Otimizagao de jornadas digitais (CRO), trabalhando em colaboragao com Service Design e Produto
para garantir experiéncia fluida e escalavel.

s« Integragdo entre Growth, Produto & Data Analytics

- Implementacéo de Salesforce & CRM Strategy, personalizando automacdes e fluxos de nutricdo
para aprimorar pipeline de vendas e jornada do cliente.

- Coleta e analise de dados de comportamento do usuario para identificacdo de padrdes de
consumo, previsao de LTV e churn prevention.

s Colaboragao Cross-Functional & Metodologias Ageis

- Atuagao em times multidisciplinares, trabalhando em conjunto com Service Design, Produto,
Vendas e Atendimento ao Cliente para garantir alinhamento estratégico e execucéo eficiente.

- Gestao de squads em formato Scrum, garantindo agilidade na implementacao de novas estratégias
de crescimento e inovagéo.

& Impacto e Resultados

"4 Maximizagéo de receita das startups, alinhando growth com estratégia de produto e aquisi¢éo de
clientes.

(74 Otimizacéo da jornada digital e CRM, resultando em maior retencéo e engajamento do usuario.
"4 Execucdo de campanhas multicanal, ampliando awareness e convers&o com estratégias de midia
paga e organica.



pecialista de Growth Marketing

Empresa: Sequoia Solugoes Logisticas | Cargo: Es
Periodo: 10/05/2021 & 01/06/2022

Principais Fungoes:

& Lideranga em Growth para Produto SaaS (SFX)

- Responsavel pelo crescimento e retencéo do produto SFX, aplicando frameworks de Growth
Hacking, Product-Led Growth e Data-Driven Marketing.

- Identificagao, avaliagdo e validagdo de novas oportunidades de negécios e melhorias para o
produto, alinhando dados, UX e CRO.

s Otimizagao da Experiéncia do Usuario & Conversio (CRO)

- Criacao de wireframes e documentacao de UX/UI para otimizar a jornada do usuario e maximizar
conversoes.

- Planejamento e analise do Funil AARRR (Aquisicao, Ativagao, Retengao, Receita, Referéncia) para
identificar gargalos e oportunidades de crescimento.

& Data Analytics & Gestio de KPIs Estratégicos

- Monitoramento continuo de métricas criticas (DAU, MAU, CAC, LTV, ARR, Churn Rate) para
embasar decisdes estratégicas.

- Geracéo de insights baseados em dados e pesquisa de comportamento do usuario, otimizando
estratégias de incentivo e retencéo.

«®* Gerenciamento de Projetos & Integragdo com Produto

- Colaboragao com times de Produto, UX e Tecnologia para desenvolver novas features e testar
formatos de aquisicao e retencao.

- Gestéao e priorizagdo de roadmap de Growth, garantindo execugao agil e impacto mensuravel.

s#* Impacto e Resultados

74 Aumento da retencdo de usuarios e reducéo de churn, otimizando UX e personalizagdo de
jornada.

"4 Evolucédo do modelo de aquisi¢éo e monetizacdo do SaaS, expandindo novas oportunidades de
receita.

4 Implementac&o de experimentagdo continua, garantindo testes A/B e iteragdes de produto
baseadas em dados.

Principais Fungoes:

«®* Gestio Estratégica & Otimizagio de Midia Paga

- Gerenciamento e otimizagcdo de campanhas Google Ads, Meta Ads, LinkedIn Ads, Taboola, Criteo e
Bing, focando em performance, ROAS e geracgao de leads qualificados.

- Implementacgéo de estratégias de Paid Media para e-commerce e B2B, otimizando funis de
conversao e maximizagao de ROI.

s#* Tagueamento, Web Analytics & Data-Driven Marketing

- Configuracao e gestdo de Google Tag Manager (GTM), implementando tags, variaveis e
acionadores para rastreamento preciso de conversées e comportamento do usuario.

- Desenvolvimento de relatérios avancados de performance (Google Analytics, Data Studio),
monitorando métricas como CTR, CPC, ROAS e LTV para otimizagao continua.

s#* Desenvolvimento de Planos de Midia & Estratégias de Crescimento

- Criacao de planos de midia estratégicos para aquisicao e retencao de clientes, garantindo melhor
alocagéao de investimento e segmentagéo de publico.

- Elaboragéo de copywriting para anuncios (Google Ads & Facebook Ads), otimizando criativos para
maxima conversao e engajamento.



& Impacto e Resultados

74 Reducao de CAC e aumento do ROAS por meio da otimizagéo continua de campanhas de midia
paga.

"4 Geracéo de leads altamente qualificados para clientes de diversos segmentos (e-commerce, B2B
e B2C).

{74 Otimizacéo de tracking e mensuracéo de resultados, garantindo dados precisos para tomada de
decisdo baseada em performance.

Periodo: 20/10/2019 a

Empresa: Agéncia Babel Azza | Cargo. Analista de Midia Sénior

Principais Fungoes:

«#* Planejamento Estratégico de Midia & Branding

- Desenvolvimento de planos de midia estratégicos baseados em briefings e objetivos de marca,
garantindo melhor alocacao de investimento entre canais de awareness e performance.

- Criacao de apresentacdes estratégicas para defesa dos veiculos e plataformas selecionadas, com
foco -em impacto e escalabilidade das campanhas.

s Gestao & Otimizagdo de Campanhas Digitais

- Gerenciamento de midia paga (Google Ads, Meta Ads, LinkedIn Ads) com foco em brand
awareness, engajamento e alcance qualificado.

- Gestao de campanhas programaticas (DV360, DSPs), otimizando inventario, segmentacao e
formatos para maxima visibilidade e eficiéncia de CPM.

& Anélise de Performance & Relatérios Estratégicos

- Elaboragéao de relatérios de campanhas e mensuragéo de impacto, apresentando KPIs de brand lift,
alcance, frequéncia e engajamento para otimizar futuras estratégias.

- Validagéo e monitoramento de Adinfo e Taginfo, garantindo rastreamento correto e atribuigéo
precisa das campanhas.

«#* Gestéao de Relacionamento com Parceiros & Clientes

R- eunibes estratégicas com veiculos e plataformas de midia, avaliando novidades, oportunidades e
tendéncias para campanhas de branding digital.

- Apresentacgéo de resultados e recomendacgdes estratégicas para clientes, identificando
oportunidades de expansao e otimizacao de investimentos.

& Impacto e Resultados

"4 Maximizagéo do alcance e recall de marca, garantindo estratégias de midia pagas alinhadas a
branding e awareness.

(74 Otimizacéo de campanhas programaticas (DV360), aumentando eficiéncia e impacto da
publicidade digital.

"4 Integracéo entre branding e performance, equilibrando estratégias para fortalecimento da marca e
geragao de demanda.

Empresa: Célebre Corretora | Cargo: Analista de Marketing Digital | Periodo: 01/05/2018 a

Principais Fungdes:

«®* Gestéo Estratégica de Marketing Digital & Performance

- Coordenacéao da equipe de marketing, liderando iniciativas de Inbound Marketing, CRM e Midia
Paga para geragao e nutricdo de leads.

- Gerenciamento de campanhas de Google Ads & Facebook Ads, com foco em aquisi¢cao de leads e
otimizagao de CAC/LTV.

s#* Inbound Marketing & Automagio de CRM

- Planejamento e execucgao de estratégias de Inbound Marketing via RD Station, otimizando geragao
e conversao de leads.

- Definicao e aprimoramento de personas, criando jornadas personalizadas para aumento de
engajamento e conversao.



- Desenvolvimento de réguas de relacionamento para otimizagao do funil de vendas e automacgao de
nurturing.

s Analise de Dados & Otimizagido de Resultados

- Elaboragéo de relatérios estratégicos de marketing, monitorando KPIs como CAC, ROI, taxa de
conversao e engajamento.

- Higienizacéo e segmentacao de bases no CRM, garantindo qualidade de dados e personalizagao
de campanhas.

s#* Impacto e Resultados

74 Aumento da taxa de conversao e retencdo de leads, otimizando campanhas de inbound e
automacgao de marketing.

"4 Reducdo do CAC e melhoria da jornada do cliente, integrando estratégias de CRM e marketing
digital.

{74 Otimizagao do pipeline de vendas, garantindo leads mais qualificados para o time comercial.

Empresa: Célebre Corretora | Cargo: Assistente de Marketing Digital | Periodo: 19/02/2018

Principais Fungoes:

* Gestio de Midia Paga & Performance Marketing

- Gerenciamento e otimizagdo de campanhas no MCC do Google Ads para seguradoras, com foco
em geragao de leads qualificados para o segmento de planos de saude.

- Monitoramento e ajuste continuo de CPC, CTR e taxa de conversao, garantindo eficiéncia no
investimento em midia.

& Otimizagido de Conversio (CRO) & Testes A/B

- Criacao e analise de testes A/B em hotsites via Google Optimize, melhorando taxa de conversao e
experiéncia do usuario (UX/UI).

- Otimizacao de SEO on-page em hotsites hospedados no WordPress, melhorando indexacao e
ranking organico.

& Tagueamento & Web Analytics

- Implementacao de tags de conversao via Google Tag Manager (GTM), garantindo rastreamento
preciso de eventos e performance de campanhas.

- Andlise de métricas e comportamento do usuario para ajustes continuos nas estratégias de
captacdo de leads.

& Impacto e Resultados

74 Aumento da taxa de converséo de leads, aplicando testes A/B e otimizac&o continua.

"4 Melhoria na qualidade do trafego pago, reduzindo CPL (Custo por Lead) e maximizando ROI.
"4 Automacao do rastreamento de conversdes, garantindo maior precisdo na mensuracgéo de
resultados.

Cargo: Assistente de Marketing Periodo: 26/08/2016 a

Principais Fungoes:

#* Gestao de Midia Paga & Geragao de Leads

- Gerenciamento e otimizagao de campanhas no Google Ads & Facebook Ads, focadas na
captacao de leads e aumento da taxa de conversao.

- Monitoramento de métricas e segmentagao de publico-alvo, garantindo eficiéncia no
investimento de midia.

s# Inbound Marketing & Automagao de Funil de Vendas

- Planejamento e execucgao de estratégias de Inbound Marketing via RD Station, otimizando
atracao e nutricao de leads.

- Construcado de réguas de relacionamento, segmentando audiéncias para melhorar conversoes
e engajamento ao longo do funil.



«#* SEO, CRO & Otimizagédo de Landing Pages

- Otimizacao de SEO on-page, analise de palavras-chave e estratégias de backlinks para
aumentar visibilidade organica.

- Desenvolvimento e testes A/B em landing pages via Google Optimize, aprimorando CRO e
experiéncia do usuario (UX/UI).

& Web Analytics & Tag Management

- Implementacao e gerenciamento de tags via Google Tag Manager (GTM) para rastreamento
de conversdes e comportamento do usuario.

- Analise de dados no Google Analytics, avaliando aquisicao por canal, comportamento do
usuario e segmentacao de publico.

& Impacto e Resultados

"4 Aumento da taxa de conversao e geracdo de leads qualificados, otimizando campanhas e
segmentacgao.

74 Melhoria na performance de funil de vendas, utilizando automac&o e réguas de
relacionamento.

(%4 Maior precisdo na mensuragéo de resultados, garantindo tomada de decisdo baseada em
dados.

presa: TIM | Cargo: Auxiliar de Marketing Digital | Periodo: 01/04/2015 a 04/05/2016

Principais Fungdes:

s#* Gestao de Midia Paga & Geragao de Leads

- Gerenciamento e otimizagao de campanhas no Google Ads & Facebook Ads, focadas na
captacao de leads e aumento da taxa de conversao.

- Monitoramento de métricas e segmentacao de publico-alvo, garantindo eficiéncia no
investimento de midia.

& Inbound Marketing & Automagao de Funil de Vendas

- Planejamento e execucgao de estratégias de Inbound Marketing via RD Station, otimizando
atragao e nutricao de leads.

- Construcao de réguas de relacionamento, segmentando audiéncias para melhorar conversdes
e engajamento ao longo do funil.

«#* SEO, CRO & Otimizagéo de Landing Pages

- Otimizagao de SEO on-page, analise de palavras-chave e estratégias de backlinks para
aumentar visibilidade organica.

- Desenvolvimento e testes A/B em landing pages via Google Optimize, aprimorando CRO e
experiéncia do usuario (UX/UI).

s&* Web Analytics & Tag Management

- Implementacgéo e gerenciamento de tags via Google Tag Manager (GTM) para rastreamento
de conversdes e comportamento do usuario.

- Analise de dados no Google Analytics, avaliando aquisicao por canal, comportamento do
usuario e segmentacao de publico.

s#* Impacto e Resultados

74 Aumento da taxa de conversao e geracdo de leads qualificados, otimizando campanhas e
segmentacao.

"4 Melhoria na performance de funil de vendas, utilizando automac&o e réguas de
relacionamento.

4 Maior precisdo na mensuragéo de resultados, garantindo tomada de decisdo baseada em
dados.



presa: TIM | Cargo: Estagiario de Marketing Periodo: 11/02/2014 a 12/12/2014

Principais Fungoes:

s Execucgio de Campanhas de Midia Paga & Performance

- Configuragao e implementacao de campanhas no Google Ads & Facebook Ads, focadas em
awareness, engajamento e geragao de leads.

- Ajuste de segmentacdes e otimiza¢des basicas para melhorar CTR e taxa de converséo.

& Web Analytics & Mensuragio de Resultados

- Configuracdo de metas no Google Analytics, garantindo o rastreamento de conversdes e analise do
comportamento do usuario.

- Geracao de relatorios de performance de midia, auxiliando a coordenagao na tomada de decisdes
estratégicas.

s Criagido de Conteudo & E-mail Marketing

- Desenvolvimento de campanhas de e-mail marketing, segmentando bases para engajamento e
retencao de leads.

- Apoio na produgao de conteudos digitais, contribuindo para estratégias de inbound marketing.

& Impacto e Resultados

"4 Primeira experiéncia hands-on em campanhas de midia paga, fortalecendo conhecimento
técnico.

"4 Aprimoramento na anélise de métricas e mensuracgéo de resultados via Google Analytics.
("4 Apoio estratégico para melhoria da comunicacgéo digital e engajamento via e-mail marketing.

Cursos

Growth Hacking: Experimentagéo, Processos e Estratégias — FIAP
Growth Hacking Definitivo — VidaHacker

Udemy — Marketing Digital

Comschool — Marketing Digital de Alta Performance
Udacity — Nanodegree Marketing Digital

Google — Google Tag Manager

Google — Google Ads Fundamentals

Google — Google Ads Search

Google — Google Ads Display

Google — Google Ads Video

Google — Google Ads Shopping

Resultados Digitais — RD Station

Goobec — Google Ads Expert



